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Challenges

* Quantity and quality of applications
e Information flow to and within as well as between UTE

* Gramma fit (not all relevant, UTE are both R&D and implementation,
language, ...)

* Implementation partner (Companies, foundations, authorities,
schools, ... and UTE)

. INNOVATION PROJECT \ MARKET
¢S | | IMPLEMENTATION PARTNER D T IMPLEMENTATION
Ocial value (industry partner, SME, NGO, administration) Project costs: amount unlimited \ OF INNOVATION
= Wants to develop innovative products, services Own contribution: 40-60% of the total costs
H or processes with the help of a Swiss research Cash contribution: 5% of the total costs
* Innovation degree aite \
i oo

RESEARCH INSTITUTE
= Provides scientific skills and research
infrastructure
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Flagship

«Education quality,
innovation and technology»
(EQUITY)

Pre-Proposal Summary vom 1.4.2021

fiir die Flagship Initiative der Swiss Innovation Agency

PH Zug

Padagogische Hochschule Zug

PH =
ZH

phsz
PH®

Pédagogische Hochschule Thurgau.
e Weneoidung orchng

ph|sh

Scuolauniversiaria professionale
Gela vizera taliana

SUPSI
@ Universtat

in Zusammenarbeit mit

Implementation partners.

S——
PH LUZERN loscuole specalzzats superion
PADAGOGISCHE die h

HOCHSCHULE

Lot universiara pofesonale
detasizzes taans

LERNETZ -
SVEB

SUPSI
fecap |

SCHWEIZ

INLUSIO

PH Zug
PH e
ZH

njw s

ph|sh

n fachschulen

Research partners involved

Legal Name

Acronym or short name

University of Teacher Education Zug PH Zug
Schwyz University of Teacher PHSZ
St.Gallen University of Teacher Education PHSG
Swiss Federal Institute for i and Training EHB
School of Education, University of Applied Sciences and Arts PH EHNW
Northwestern Switzerland
University of Applied Sciences and Arts of Southern Switzerland SUPSI -DFA
University of Teacher Education in Special Needs HiH
University of Teacher Educati PHSH
University of Teacher Education Thurgau PHTG
University of Zurich UzZH
Zurich University of Teacher Education PHZH
Lucerne University of Applied Sciences and Arts HSLU

Implementation partners involved

Northwestern Switzerland - Centre Learning and Socialisation

Legal Name Acronym or short name
University of Teacher Lucerne PHLU
GmbH, Bruag (Swi KG
AG (Partner von Swisscom)

Inlusio Interactive GmbH 8032 Zdrich

Akademie fiir i AEB

ECAP Schweiz ECAP
[ Wizkid:

School of Education, University of Applied Sciences and Arts PHFHNW -ZLS

Swiss iation for Adult Learning

University of Applied Sciences and Arts of Southern Switzerland

SVEB
SUPSI -DFA

Cantonal Authorities

Schools

3 Chart of the flagship’s structure

gship «Education quality, innovation and technology»
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1 Summary

The pandemic crisis caused by the COVID-19 virus has far-reaching effects in nearly all social areas,
including education. Many actors in society have been facing enormous challenges. However, the crisis
- as often critical incidences do — has also promoted innovation. This is a crucial opportunity for systemic

innovation in the educational system.

A 'digitalisation offensive’ is recommended by policy makers, media but also many experts in various

fields from academia to economy.

The flagship quality, innovati

in education

through transdisciplinary collaboration through different forms of collaborative arrangements across the
country with a variation of actors. Solutions will be developed to tackle key problems.

New concepts and ions will be il

country. Through collaboration the quality of each project will be increased and synergy effects can be
used to stimulate further projects in the project areas and in the cluster areas. The dissemination by the
partners and their networks increases the impact on education and society.
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Implementing
innovation projects

il
o
& Z INNOVATION CHEQUE
SEEG
% <X INNOVATION PROJECTS
—

ASSESSMENT CRITERIA

v Innovation degree
v Value creation in Switzerland

v Project Set-up, Methodology and team
competences

v' Cost-benefit

ASSESSMENT CRITERIA

v Innovation degree

= [nnovation content is measured against latest scientific development (demonstrate
current state and how you intend to advance it)

= Innovation content is measured against solutions already available for the identified
need (derive uniqueness)
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ASSESSMENT CRITERIA

v’ Value creation in Switzerland

Value creation for Swiss society and economy
Explain the potential to create social value, economic value or to reduce cost
What is the implementation partners way / plan to capture value (= Business plan)

Demonstrate potential demand of service or product in the field (= customer need and
market potential)

= What is the size of your user group?
= What is your strategy to reach your target group?
= What is your expected value creation with your value proposition model?

= Describe your financial model (how do you plan to make your social enterprise
sustainable, without relying on donation, sponsorship or governmental subsidies?)

‘ use evidence to back-up your assumptions

ASSESSMENT CRITERIA

v Project Set-up, methodology
and team competences

= Quality of the project planning (consistent with the overall project goals)

= Qualitative and quantitative objectives (measurable deliverables)

* Implementation plan to achieve the intended economic or social benefit

= Abilities of the project staff (who has been integrated for what and why?)




17.11.23

ASSESSMENT CRITERIA

v' Cost-benefit

Describe and analyze the financial aspects of the project and the implementation phase
= Are the project’s anticipated costs appropriate?

= Are the costs (and the share of the costs between Innosuisse & project partners) in line
with the project's social or economic benefit?

= Provide a cost-benefit analysis for the project including qualitative and quantitative
components, e.g. scenarios with/without fundin_ .. _... Innosuisse

Univ.-Prof. Dr. Stephan Gerhard Huber

Mandat PH Kammer swissuniversities
Experte innosuisse

Workshop, Flagship,

Besprechungen mit Vorstand PH Kammer und innosuisse,
Informationsschreiben, Interviewstudie und Erfahrungsberichte

*Challenges
* Cooperation options
* Assessment criteria
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RECOMMENDATIONS:

CONCRETE: CONSISTENT:

= Answer all the questions in the application form (review .
mandatory content; for support: use the (social)

Project plan fits with innovation content

. = Project plan is aligned with financial plan
Business model canvas)
. . . = Describe WP in detail
= Describe clearly the service/product from both sides:
i i = Set milestones reasonabl
academia AND practice y
; ; = Quantify goals
= Demonstrate the need/interest for your service/product Q g
i ; T ; = Timetable is realistic (average 24 months)
= Describe the potential beneficiaries (quantify) g
; ; = Allocation of resources is realistic
= Integrate cost and revenue structure into your project
= Present your implementation and growth plan
= Be clear, honest and transparent
CONVINCE with facts and figures
Innosuisse die Umsetzungspartner von PH? Waren Ausnahmen von bestimmten Re-
geln fur die Umsetzungspartner im Bildungsbereich méglich?
6.  Ruckmeldungen bei Antrégen
S " - N 2022 wies Innosuisse darauf hin, dass betreffend Feedback an Gesuchstellende in-
Themen und gen fir den ! dem der terne Gesprache laufen wiirden. Was haben diese Gesprache ergeben, wie wurde der
Kammer PH und Innosuisse vom 25. April 2023 Prozess im Hinblick auf die Riickmeldungen ggf. angepasst? Welche Schritte sind je-
weils vorgesehen?
1 Informationen der Kammer PH
7 Ausschreibungen
2. Informationen von Innosuisse In den Augen der Kammer PH sollte Bildung unter «sozialer Innovation» in den Aus-
schreibungstexten explizit genannt werden. Was kann bzw. ist von Innosuisse diesbe-
3. i der PH an zuglich bereits unternommen worden?
Wie viele Gesuche von PH wurden in den verschiedenen Férderinstrumenten von Inno-
suisse (inkl. Innovationscheck) im Jahr 2022 sowie in den ersten Monaten 2023 einge- 8.  «Social value» bei Evaluationen
reicht? Aktuell gibt es kein geschlossenes Item bei der Bewertung zu «Social value». Wann
Wie hoch war die Erfolgsquote? wird es aufgenommen?
Bildungsinnovation unterscheidet sich in Teilen gegentber wirtschaftlich-orientierten
4. des Systems — und Umsetzung des revidierten FIFG Innovationen. In den Augen der Kammer PH wére es winschenswert, die Forderkrite-
Neu wird die soziale Innovation in Artikel 1 der Beitragsverordnung von Innosuisse ex- rien von Innosuisse warden sich starker an méglichen Bildungsprojekten orientieren,
plizit erwahnt. Was genau versteht Innosuisse unter diesem Begriff? Und welche weite- die auch Prozesse sein kénnen (z.B. Weiterbildungen). Die Erfahrung von Antragsstel-
ren hat der am ‘System’ bzw. sind in Dis- lerinnen aus PH hat gezeigt, dass die Operationalisierung von «Social value» und de-
Kussion? ren Bedeutung bei der Evaluation von Antragen durch Innosuisse nicht eindeutig ist
5. Umsetzungspartnerinnen und -partner 9. Umsetzbarkeit der Resultate
PH haben tber ihre i erte L durch die Differen- Welche stellt im an die L der
Zierung in F&E, i g und DI i In den Augen der Kam- Resultate bzw. Verwertung der Projektergebnisse?
mer PH wére es wiinschenswert, dass die PH auch als Umsetzungspartner anerkannt Wie ist die Umsetzbarkeit definiert, bzw. was erwartet Innosuisse diesbeztglich ge-
werden, also bspw. der Bereich F&E einer PH mit dem Bereich Weiterbildung der glei- nau? Gewisse Umsetzungsmaglichkeiten, wie z.B. Patente, sind im Bildungsbereich
chen PH. nur von marginaler Relevanz oder gar nicht méglich. Fur die PH ist es sehr wichtig,
Wann ist das moglich, bzw. was ware rechtiich nétig, damit dies als Ausnahme bei PHs hidnkenkiete Beispieleivon|innosuisseizuisrhalicn
maglich werden wirde?
10. Mentorinnen und Mentoren
Gibt es von PH, eine als For- Hat : und Mentoren mit Hinter-
die andere als L 2 Und wie ist es mit den Rech- grund?
ten, damit sie grundsatzlich allen PHs zur Verfugung stehen kénnten (Nutzungs- .
rechte)? 11, Innovationsrat und Expert'innen
Vorausgesetzt es werden mehr Projekte von Seiten PH eingegeben, wie ist der Pro-
ds it h Pe it
Weitere typische Umsetzungspartner far PH sind Schulen oder Amter, denn die Umset- s camiote i
i & gl im den und Experten vertreten sind?
zung von Bildungsforschung erfolgt primar in der Bildungspraxis; diese hochrelevanten
Umsetzungspartner unterscheiden sich aber von Partnern aus der Wirtschaft — bspw. 12¢ *IiGAtGR{F FOE RIS

konnen sie kaum einen Cash-Flow zum Forschungspartner leisten. Inwiefern kennt

Es gab bereits Workshops; weitere Workshops (1-2 pro Jahr) waren aus Sicht der PH
sehr erwiinscht und sind bereits zugesagt worden. Welche weiteren Informationsmog-
lichkeiten werden von Seiten gesehen? Bei

lassen fur PH sollten aus Sicht der Kammer PH gezielt «Good Practice-Beispiele» aus
dem Bildungsbereich zur lllustration genutzt werden.
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